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Qodirov Obidjon Olim o‘gli,
“Iqtisodiyot” fakulteti, 2— bosqich,
MEKP- 01 guruhi magistranti

O‘ZBEKISTON RESPUBLIKASINING “REKLAMA TO‘G‘RISIDA”GI
QONUNI ASOSIY XUSUSIYATLARI

Annotatsiya: Tezisda O ‘zbekiston Respublikasining reklama qonuni to ‘g ‘risda.
Qonuning asosiy xususiyatlari, mazmun mohiyati. Reklama tayyorlash, joylashtirish va
targatish sohasidagi munosabatlarini tartibga solish yo ‘nalishlari ochib berilgan.

Kalit so‘zalar: Reklama xizmatlari va turlari, reklamaning go ‘llanilish usullari,
ishontiruvchi reklama, eslatuvchi reklama, nomagbul reklama, Rag ‘batlantiruvchi
aktsiya, Tavakkalchilikka asoslangan reklama.

Reklama tovarlarning sifati, ularni sotib olishdan ko‘riladigan naf hagidagi axborot;
bevosita yoki bilvosita foyda (daromad) olish magsadida yuridik va jismoniy shaxslar yoki
mahsulot to‘g‘risida targatiladigan maxsus axborot. Reklama marketingni tarkibiy gismi
hisoblanib, talab va iste’molchilar didining shakllanishiga ta’sir ko‘rsatadi.

Reklama bir necha vazifani bajaradi: 1) tovarlar va xizmatlar iste’molchilarini
xabardor gilish, ma’lumot berish vazifasi — reklama e’lonlarida tovar va xizmatlarning sifati,
ishonchliligi, ularni qo‘llash sohalari, ishlab chigaruvchilari va sotib olish yo‘llari hagida
ma’lumot beriladi; 2) ishontiruvchi reklama — mavjud tovarga iste’molchi va
haridorlarlarning moyilligini oshirishga xizmat giladi; 3) eslatuvchi reklama — mavjud, ammo
bir gadar unutilgan talabni, haridorlarning ozlari uchun ma’lum bo‘lgan tovarlarga
munosabatni kengaytirishda muhim o‘rinda turadi.

Bozor igtisodiyoti sharoitida Reklama tadbirkorlikning alohida bir tarmog‘iga aylanib
kelmoqda reklama maxsus qoidalar va qonunlarga muvofiq tashkil etiladi.

Qonuniylik, aniglilik, ishonchlilik, reklamadan foydalanuvchiga zarar, shuningdek,
ma’naviy zarar yetkazmaydigan shakllar va vositalardan foydalanish Reklamaga doir asosiy
talablardir.

Qonunning amal gilish sohalari va natijalari. (O‘RQ- 776— son)

Qonunning amal qilishi rekalama tayyorlangan joydan gat’iy nazar, agar maskur
reklama O°‘zbekiston Respublikasi hududida foydalanish va targatishga garatilgan bo‘lsa,
Reklamaning aylanishi sohasidagi barcha munosabatlarga nisbatan tatbiq etiladi.

Qonun tatbiqg etilmaydigan sohalar aniq belgilab berilgan.

Qonun saylovoldi tashvigoti materiallariga, yetkazilishi majburiy bo‘lgan axborotga
va magsadi tovarni bozorda ilgari surish bo‘lmagan sinov natijalariga nisbatan tatbiq
etilmaydi.

Qonun normalarini go‘llashda noanigliklarga olib kelgan ayrim tushunchalar tuzatilib,
yangi tushunchalar bilan to‘ldirilgan. Nomagbul reklamaga (noto‘g‘ri, axlogsiz, yashirin,
Qonun talablariga mos kelmaydigan boshga reklama) yo‘l go‘yilmaydi. Rag‘batlantiruvchi
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aktsiya — reklamadan foydalanuvchilarni muayyan harakatlarni bajarishga undaydigan tadbir,
tanlov, o‘yin o‘tkazish shaklida amalga oshiriladigan, shu jumladan ularda ishtirok etish sharti
reklama qilinayotgan tovarlarni olishdan iborat bo‘lgan reklama. Tashkilotchi
rag‘batlantiruvchi aktsiyani o‘tkazish boshlanguniga gadar ommaviy axborot vositalarida
aksiya shartlarini elon gilishi shart.

Davlat mulki bo‘lgan yer uchaskalariga, binolarga hamda inshootlarga tashqi reklama
konstruktsiyalarini o‘rnatishga bo‘lgan huquq ochiq elektron auksionlar asosida beriladi.
Auksion yakunlariga ko‘ra yer uchastkalaridagi reklama joyining pasportini 10 yil muddatga,
davlat mulki bo‘lgan obyektlarda 5 yil muddatga beriladi.

Quyidagilar tagiglanadi:

— reklamada taniqli shaxslar, tibbiyot xodimlari yoki tashqgi ko‘rinishi shifokorlarga
o‘xshash shaxslarning ishtirok etishi;

— olimlarning, tibbiyot xodimlarining tavsiyalaridan foydalanish;

— fugarolarning minnaddorchiligi va tavsiyalaridan foydalanish;

— dori vositasi iste'molidan inson organizmida yuz beradigan o‘zgarishlarni aks
ettirish;

—nojo‘ya tasirlar mavjud emasligi, noyob, eng samarali, eng xavfsiz deb taqdim etish;

— boshga dori vositalari bilan tagqoslash;

— ta'siri kafolatlanganligini ta'kidlash;

— dori vositasini iste'mol gilmaslik inson salomatligi yomonlashishiga olib kelishini
ta'kidlash;

— tibbiy ogohlantirishsiz berish;

— rag‘batlantiruvchi aktsiyalar o‘tkazish.

Tavakkalchilikka asoslangan o‘yinlar reklamasi taqgiglanadi:

gimor o‘yinlari

tavakkalchilikka asoslangan boshqga o‘yinlar.

telekommunikatsiya tarmoglaridan foydalangan holda tashkil etiladigan gimor
o‘yinlari va tavakkalchilikka asoslangan boshga o‘yinlar.

Lotereyalar reklamasi ularda ishtirok etish voyaga etmaganlar uchun yo‘l qo‘yilmasligi
to‘g risidagi ogohlantirish bilan birga berilishi kerak.

Javobgarlik.

Reklama to‘g‘risidagi gonunchilikni buzganlik uchun quyidagi migdorlarda moliyaviy
sanktsiyalar go‘llaniladi:

ishlab chigarilishi, realizatsiya gilinishi yoki reklama gilinishi gonunchilikda | bazaviy hisoblash migdorining 100

tagiglangan yoki cheklangan mahsulot to‘g risida reklama targatganlik baravari migdorida

uchun

nomagbul reklama berganlik, aksilreklamani berishni rad etganlik uchun bazaviy hisoblash migdorining 70
baravari migdorida

energetik ichimliklar, alkogolli ichimliklar, tamaki mahsulotlarini hamda bazaviy hisoblash migdorining 50

tamakini va nikotinni iste’mol gilish moslamalari, pirotexnika vositalari, baravari migdorida

qurol- yarog‘ reklamasiga doir talablarni buzganlik uchun

tashqi reklama va axborotni joylashtirish tartibini buzganlik uchun. bazaviy hisoblash migdorining 50
baravari migdorida

voyaga etmaganlar uchun mo‘ljallangan reklamaga, dori vositalari, BAD bazaviy hisoblash migdorining 30

reklamasiga doir talablarni buzganlik uchun. baravari migdorida

Moliyaviy sanktsiyalarni qo‘llash vakolatli davlat organi (Agentlik) tomonidan amalga
oshiriladi.

Nizo mavjud bo‘lgan taqdirda esa, masala sud tartibida hal etiladi.

Moliyaviy sanksiyalarni go‘llash reklama to‘g risidagi gonunchilik buzilishini bartaraf
etish majburiyatidan ozod etmaydi.
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Zamonaviy dunyoda reklama yetakchi rol o‘ynaydi. Mahsulotni targ‘ib qilish
vositalarisiz, bizning zamonamizning eng mashhur brendlari hagida kam odam biladi.
Sanoatning boshga tarmogqlari kabi reklama ham iqtisodiyot rivojiga hissa qo‘shadi, ular
faoliyatida yangi mahsulotlar va tegishli xizmatlarni samarali ilgari surishini ta’minlaydi.
Reklamalar bugungi kunda hayotimizning ajralmas qismiga aylanib ulgurgan. Ulardan
tovarlar xarid gilishda, ish va xizmatlarga buyurtma berishda foydalanamiz.

Yangi tahrirda gabul gilingan 07.06.2022 vyildagi O‘RQ- 776— son “Reklama
to‘g‘risida”gi  O‘zbekiston Respublikasi Qonuni mohiyatan demokratik tamoyillarga
asoslangan, shuningdek, iste’molchilar huquqglarini har tomonlama himoya gilishni nazarda
tutadi hamda, reklama beruvchilar va reklama bozorining professional ishtirokchilari faoliyati
uchun eng yaxshi sharoitlar yaratishga yo‘naltirilgan.

Adabiyotlar ro‘yxati:

1. O°zbekiston Respublikasining Qonuni, 07.06.2022 yildagi O‘RQ- 776— son
2. https://lex.uz/docs/6052631

3. https://www.reklama— expo.ru/ru/articles/

4. http://www.mediascope.ru/2627

5. http://www.mediascope.ru/taxonomy/term/12

MunaBBapos KaBoxup KusmuapiunoBuy,
MarmcTp, 1— kypca, rpynmsl
MEKP- 31 ¢akyabTeTa « IKOHOMHKA)

AHAJIN3 U TEHAEHIIUU OBECIIEYEHUA
MPOJOBOJbCTBEHHOM BE3OINACHOCTH

Annomayua: 6 cmamve paccMampuearomcs aHamu3 u meHOeHyuu obecneyeHus
NPOO0BOILCMEEHHOU OE30NACHOCMU HACHIWEHUS DbIHKA KAYecmeeHHOU, 0e30nacHou u
00CMYNHOU NPOO0BOILCMBEHHOL NPOOYKYUel 8 Y3bexucmane.

Knwuegvie cnosa: obecneuenue, 6e30nacHocmv, NPoO0BOILCMEUE,  AHANU3,
peanuzayus.

PeiHOYHas TpaHcopMalvs paldOHAIBHOM SKOHOMHUKH Y30€KHMCTaHa CTaHOBUTCS
OUYEBUIIEM OTPHULATEIBHBIX TEHACHIMI B IPOJOBOJBCTBEHHOM MPOU3BOJCTBE, COKpalle—
HUEM MEXPErHOHAIBHOTO OOMEHa M PAaCHIMPEHHEM arpecCHUBHOIO IMPOAOBOJICTBEHHOTO
MMIIOpPTA, CHIKAIOIIMX CTENeHb MPOI0BOILCTBEHHOM 0€30MacCHOCTH B SKOHOMUKE. MoliHoe
YCWJIEHHE KOHKYPEHTHBIX MPEUMYIIECTB rOCYIapCTBEHHOTO MPOJOBOJIBCTBEHHOTO KOMII—
JIEKCa BCJIEJCTBUE HEKOTOPOI'O0 CHWKEHHUS Kypca HAlMOHAIBHOW BAJIIOThI — CyMa, YBEIHYN—
BaeT yCJIOBHUS JJIs CO3/IaHUS MOBBIIICHHS CTENIEHU CaMOOOECIIEYEeHHOCTH MPOI0OBOJILCTBUEM
V30ekucrana. DTO B CBOI Oyepe/lb MOPOXKIAET 3ajady MOUCKa HOBBIX 3()PEKTUBHBIX
METOJIOB YPETYJIHMPOBAHUS MEKPETHMOHAIBHBIX U 3KCHOPTHBIX IOTOKOB IPOJOBOJIBCTBHUS,
MIPEXK]IE BCET0, U3 MHIYCTPUAIBHO— arpapHbIX BOCTOYHBIX PETMOHOB B JIPYTUE TEPPUTOPUU
V30ekucrana. IlomyyeHue W JOCTHXKEHUE MPOJIOBOJILCTBEHHONM O€30MacHOCTH U
caM000eCTIeYeHHOCTH CTPaHbl HA MAaKpPOYPOBHE HEPEAbHO 0€3 CTPYKTYPHO— MPOyMaHHOU
nepecTpoiiku arpomnpomseinuieHHOro komriekca (AITK) u ¢popmupoBanus mpoaABUHYTOTO U
COBPEMEHHOT'O arponpoA0BOILCTBEHHOTO PhIHKA.

Ha ceromnsamnuii neHb HaM HEOOXoAMMO (OPMHUPOBATH M PAa3BUTh TaKW€ HOBbBIE
HaIpaBJICHUs, Kak MPeJIPUHUMATEIbCTBO W HHHOBALMOHHBIE IIPOLIECCHI, KOTOpPHBIE
CIIOCOOCTBYIOT — IOBBIIIEHHIO KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH MPOAYKLUHH  OTEUECTBEHHBIX
MPOU3BOJIMTENEH Ha BHYTPEHHEM W MHPOBOM pBIHKaxX, a TaK e peleHue IpodiieM
HPKOHOMHMYECKOI'0 POCTa MPOMU3BOACTBA M Jp. Mcxons M3 3TOr0 CTAHOBUTCS OYEBUIHOU
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